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四、按配送的组织形式不同分类

五、按照配送采用模式的不同分类



在线开放课程

一、按配送商品的种类和数量分类

 (一)少品种(或单品种)、大批量配送
• 配送量大、品种单一或较少，涉及配送中心内部的组织

工作比较简单，配送成本一般较低。

 (二)多品种、少批量、多批次配送
• 满足消费多样化、需求多样化,配送作业水平要求高

(三)成套配套配送
• 将生产每一台件所需全部零部件配齐，按生产节奏定时

送达生产企业，随即可将此成套零部件送入生产线装配
产品。
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二、按配送时间及数量分类

(一)定时配送

(二)定量配送

(三)定时定量配送

(四)定时定线路配送

(五)即时配送
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(一)定时配送

每个时间间隔配送的品种及数量可按计划执
行，也可在配送之前以商定的联络方式(电
话、计算机终端联系等)通知配送品种及数
量。这种方式时间固定，易于安排工作计划，
易于计划使用设备，对用户也利于安排接运
人员和接运作业。但是，由于物资备货前品
种和数量通知较晚，配货、配装工作紧张，
难度较大，一旦配送要求与常规变化较大时，
会使配送运力和其他工序作业出现困难。
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 较理想的定时配送形式主要有两种：
    1．日配形式
    日配是定时配送中广泛采用的一种形式，尤其是在城市内的配送
活动中，日配占了绝大比例。一般的，日配的时间要求大体是，上午
的配送订货下午送达，下午的配送订货第二天送达，即实现在订货发
出后24小时之内将货物送到用户手中。开展日配方式，可使用户基本
上无须保持库存，就能实现生产的准时和销售经营的连续性。
    2．准时一看板方式
    准时一看板方式是实现配送供货与生产企业保持同步的一种配送
方式，与配方式和一般定时配送方式相比，这种方式更为精确，配送
组织过程也更加严密。该配送方式要与企业生产节奏同步，每天至少
一次，甚至几次，以保证企业生产的不间断。这种配送方式的目的是
实现供货时间恰好是用户生产之时，从而保证货物不需要在用户的仓
库中停留，可直接运送至生产现场，实现零库存。
    准时一看板方式较适合于装配型、重复生产的用户，其所需配送
的货物是重复的、大量的，因而往往是一对一的配送。
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 (二)定量配送
    定量配送是按规定的批量在一个指定
的时间范围内进行的配送。定量配送，由
于数量的相对固定，备货工作从而相对简
单。由于时间不严格规定，因而可以将不
同用户所需的物品拼凑整车运输，运力利
用较充分。定量配送还有利于充分发挥集
合包装的优越性，运用托盘、集装箱以及
相关的运输设备，提高配送效率。由于每
次配送的数量保持不变，因此不够机动灵
活，有时会增加用户的库存。
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 (三)定时定量配送
    定时定量配送是按规定的时间、规
定的货物品种和数量进行的配送。这种
配送兼有定时配送和定量配送两种方式
的优点。这种方式计划性强，对配送组
织要求较高，不太容易做到既与用户的
生产节奏保持合拍，同时又保持较高的
配送效率，实际操作较为困难。一般适
用于需要量较大而且生产相对稳定的汽
车制造、家用电器、机电产品等物料供
应领域。
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(四)定时定线路配送
    定时定线路配送是指在规定的运行线路上
，制定配送车辆到达的时间表，按运行时间表
进行配送。用户可以按照配送企业规定的线路
及规定的时间到指定的位置接货，是一种高水
平的配送服务方式。这种配送形式一般事先由
配送中心与用户签订配送协议，双方严格按协
议执行，即按照确定的周期，确定的货物品种
和数量，确定的用户进行。这种配送适用于重
点企业和重点项目的需要，对于保证物资供应
、降低企业库存非常有利。
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  (五)即时配送
    这是一种完全按用户要求的物资配送时间
、配送数量，随即进行配送的一种方式。由于
即时配送具有很高的灵活性，用户可以用即时
配送来代替保险储备，从而实现企业的零库存
。由于这种配送形式完全按照用户的要求进行
，因而配送的计划性较差，很难做到充分利用
运力，配送成本很高，难以作为经常性的服
务，只能是已确定长期固定关系的配送服务的
补充和完善。
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三、按配送的经营形式分类

 (—)销售配送

 (二)供应配送

 (三)销售一供应一体化配送

(四)代存代供配送
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 销售配送是指销售性企业作为销售战略一个环

节所进行的促销型配送。这种配送的配送对象

和配送客户往往是不固定的，配送的经营状况

也取决于市场状况。销售配送对扩大商品的销

售数量、扩大市场占有率、获得更多的销售收

益起到重要的作用。但是销售配送因随机性较

强，故而计划性较差。各种类型的

商店配送一般多属于销售配送。     

(—)销售配送



在线开放课程 (二)供应配送
    供应配送是指企业为了自己的供应需

要所采取的配送形式，往往由企业或企业

集团组建配送据点，集中组织大批量进货(

取得批量优惠)，然后向本企业或本企业集

团若干企业进行配送。用配送方式进行供

应，是保证供应水平、提高供应能力、降

低供应成本的重要方式。
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 (三)销售一供应一体化配送

    销售企业对于基本固定的客户和基本确定的配送产

品可以在自己销售的同时承担客户供应者的职能，既是

销售者同时又是客户的供应代理人。这种配送对销售者

来讲，能获得稳定的用户和销售渠道，有利于本身的稳

定持续发展，有利于扩大销售量。销售者能有效控制进

货渠道，因而对供应程度可大大提高。对于客户来讲，

能获得稳定的供应，可大大节约本身为组织供应所耗用

的人力、物力、财力．也可以减少自己的供麻机构．而

由委托销售者代理。
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    代存代供配送是用户将属于自己的货物委托配送

企业代存、代供、代订、代配送的组织形式。这种配

送，在实施时不发生商品所有权的转移，配送企业只

是客户的委托代理人。商品所有权在配送前后都属于

客户所有，所发生的仅是商品物理位置的转移。配送

企业仅从代存、代送中获取收益，而不能获得商品销

售的经营性收益。
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四、按配送的组织形式不同分类

(一)集中配送

 集中配送是由专门从事配送业务的配送中心对多家用户开

展的配送。配送中心规模大、专业性强，与用户可确定固定
的配送关系，实行计划配送。集中配送的品种多、数量大，
一次可同时对同一线路中几家用户进行配送，配送效益明显。

(二)分散配送
• 对小量、零星货物或临时需要的配送业务一般由商业销售网

点进行。商业销售网点具有分布广、数量多、服务面宽等特
点，比较适合开展对距离近、品种繁多而用量小的货物进行
配送。

(三)共同配送
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共同配送又称协同配送，是在同一个地区，许多企业在
物流运输中互相配合、联合运作，共同进行理货、配货、
发送等活动的一种配送组织形式。
这种配送有两种情况：一是中小生产企业之间分工合作
实行共同配送；另一种是几个中小型配送中心合作实行
共同配送。
前者是在同一行业或同一地区的中小型生产企业单独进
行配送的运输量少、效率低的情况下，进行联合，实行
共同配送。这种配送不仅可减少企业的配送费用，弥补
配送能力薄弱的企业和地区，而且有利于缓和城市交通
拥挤，提高配送车辆的利用率。后一种配送是针对某一
地区的用户，由于所需物资数量少、配送车辆利用率低
等原因，几个配送企业将用户所需的物资集中起来，共
同制订配送计划，实行共同配送。
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五、按照配送采用模式的不同分类

 (一)物流配送的模式

1．集货型配送模式--适于成品或半成品物资的推销，
如汽车配送中心。

2．散货型配送模式--适于原材料或半成品物资配送，
如机电产品配送中心。

3．混合型配送模式---电子商务下的物流配送

 (二)连锁超市的配送模式

I．供应商直接配送模式

2．自营配送模式

3．第三方物流配送模式
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