
在线开放课程

网络营销方法应用（3）

主讲 ：赵宁

网络营销



在线开放课程

目录

• 1.联属网络营销（会员制营销）

• 亚马逊的联属方案

• 2.网络广告

• 网络广告投放策略

• 网络广告类型

• 网络广告效果评测和收费模式



在线开放课程

联属网络营销(会员制营销)

✓ 联属网络营销就是一个网站的所有人(owner)

在自己的网站（称为联属网站,affiliate）上

推广另一个商务网站（称为主力网站

,merchant）的服务和商品并依据实现的销售

额取得一定比例佣金的网络营销方式。



在线开放课程

联属网络营销(会员制营销)

✓ 联属网络营销的优势表现在

主力网站可以通过发展联属网络以较小的

花费在较短的时间内树立自己的网上品牌

，实现网上销售额的快速增长

联属网站可以通过加入联属网络营销计划

从起点较低的内容网站迅速实现营业收入

网上消费者也能从联属网络营销中获得实

惠
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联属网络营销

• 联属网络营销发端于亚马逊书店在1996年夏推
出的一种联属方案（associates program），
根据这一方案，任何网站都可以申请成为亚马
逊书店的联属网站，在自己的网站上推介亚马
逊书店经营的图书，并依据实际售出书籍的种
类和已享折扣的高低获得5~15%的佣金。
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联属网络营销

• 当年加入联属营销计划的网站超过了4000家，
次年夏天突破了一万家，1998年夏天达到了10
万家。正是这些联属网站使得亚马逊书店声名
大震，成为网上零售的第一品牌。在亚马逊书
店的带动下，网上零售业者竞起效尤。今天，
联属网络营销的观念，已经普及到了在网络上
发展的各个行业的各种规模的公司。
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网络广告

• 由于互联网发布广告有其独特优势，如制作、
维护、渠道等费用较低，广告覆盖面广、广告
格式丰富且具有互动性、便于统计等，以及互
联网用户人数的持续增长、人们对互联网的信
息依赖程度越来越高，互联网已经成为企业投
放广告的重要场所。
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网络广告

✓ 网络广告投放主要有三种策略，

在企业自己的网站上发布产品或服务信息
，然后推广企业网站；

在其他企业的网站上投放广告，一般选择
行业门户或综合门户；

借助邮件列表、新闻组、BBS、聊天室、病
毒营销等手段传播广告信息。
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网络广告

• 网络广告的类型

➢ 按纽型广告（Button）/图标广告（Logo） 。
是网络广告最早和最常见的形式。通常是一个
链接着公司的主页或站点的公司标志（Logo），
并注明“Click  me” 字样，希望网站浏览者
主动来点选。不足：被动性和有限性。

➢ 旗帜广告（Banner）。网络媒体者在自己网
站的页面中分割出一定大小的一个画面发布广
告，因其像一面旗帜，故称为旗帜广告。
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网络广告
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网络广告与传统广告的比较
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网络广告
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网络广告



在线开放课程

网络广告

• 假定在A网站投放的Banner广告在一个月内获
得的效果为：产品销售200件（次），点击数
量5000次；在B网站投放的Banner广告在一个
月内获得的效果为：产品销售230件（次），
点击数量3000次；如何判断这两次广告投放效
果的区别呢？

• 根据一般的统计数字，每100次点击可形成2

次实际购买，那么可以将实际购买的权重设为
1.00，每次点击的权重为0.02
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网络广告

• 由此A的总价值为：
200x1.00 + 5000x0.02 = 300 

• B的总价值为：
230x1.00 + 3000x0.02 = 290 

• 第二种情况获得的直接销售比第一种情况要

多，但从长远来看，第一种情况更有价值。网
络广告的效果除了反映在直接购买之外，对品
牌形象或者用户的认知同样重要。
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小结

• 本部分主要介绍了联属网络营销（会员制营销
）并以亚马逊的联属方案为例进行分析，并分
析了网络广告及其投放策略和类型，最后介绍
了网络广告效果评测和收费模式。


