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网络营销的常用方法概述

• 按照一个企业是否拥有自己的网站来划分，企
业的网络营销可以分为两类：无站点网络营销、
基于企业网站的网络营销
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用户获取网络信息的常用方法

搜索引擎检索 58.2%

访问已知的网站

随意浏览网站/网页

网站链接

网络广告

35.7%

3.7%

1.7%

0.6%
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搜索引擎营销

➢ 所谓搜索引擎营销，就是根据用户使用搜索引
擎的方式，利用用户检索信息的机会尽可能地
将营销信息传递给目标用户。
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实现搜索引擎营销的任务

• 构造适合于搜索引擎检索的信息源（使信息源
被搜索引擎收录，对搜索引擎和用户友好）

• 创造网站/网页被搜索引擎收录的机会（让尽
可能多的网页被收录）

• 让企业信息出现在搜索结果中靠前位置

• 以搜索结果中有限的信息获得用户关注

• 为用户获取信息提供方便（决定是否可转化为
效益）
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搜索引擎营销的目标层次

存在层:增加网站的搜索引擎可见度

关注层:提高用户点击率

转化层:获得顾客

表现层:搜索结果排名位置有利
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搜索引擎营销的特点

• 搜索引擎营销方法与企业网站密不可分

• 搜索引擎营销可以实现较高程度的定位

• 搜索引擎营销是用户主导的网络营销方式

• 搜索引擎传递的信息只发挥向导作用

• 搜索引擎营销的效果表现为网站访问量的增加
而不是直接销售

• 搜索引擎营销可通过更换关键词等方式对广告
效果进行控制，比一般网页上的静态广告更换
要方便得多
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搜索引擎营销的四个发展阶段

• 第一阶段（1994－1997年）：将网站免费提交
到主要搜索引擎（目录式)

• 第二阶段（1998－2000年）：技术型搜索引擎
的崛起引发的搜索引擎优化策略

• 第三阶段（2001－2003年）：搜索引擎营销从
免费向付费模式转变

• 第四阶段（2003年之后）：从关键词定位到网
页内容定位的搜索引擎营销方式
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搜索引擎的分类--分类目录

分类1：分类目录型

把网上的【资源】收集起来，由其提供的资源

的类型不同而分成不同的目录，再一层层地

进行分类，人们要找自己想要的信息可按他们

的分类一层层进入，就能最后到达目的地，找

到自己想要的信息
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搜索引擎的分类--分类目录

• 分类目录对网络营销的价值：

• 通过分类目录获取的网站基本信息的真实性相
对较高；（人工审核）

• 分类目录中的网站信息作为行业分析和竞争者
分析的样本来源；

• 高质量的分类目录对网站推广的价值比较明显
；（专业优化设计水平不高的网站提供机会）

• 分类目录对网站PR值的作用。（影响PR值的因
素之一是网站的外部链接）



在线开放课程

分类目录对用户获取信息的缺点

• 用户需要根据目录逐级点击对所期望的信息，
但并不一定能发现自己需要的信息；

• 分类目录收录的网页数量有限；

• 分类目录收录网站有限，有些网站并不登陆分
类目录；

• 难以在大量同类网站中尽快获得有价值的信息
，更无法获得准确信息；

• 网站信息无法得到及时更新，网站信息有效性
低。
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小结

• 本部分主要介绍了网络营销中常用的方法：搜
索引擎营销：概念、任务和目标层次、发展和
搜索引擎营销的分类中的分类目录。


