
在线开放课程

主讲 ：谢佳伟

市场失灵和微观经济政策
（一）
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    市场失灵是指市场机制不能有效配

置资源 ，

甚至出现误配置，而市场自身由于其局

限性又无法解决这些问题，只能借助市

场以外的力量加以解决。
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Z垄断是指对市场的直接操纵及控制

Z垄断会导致产量偏低、价格偏高、不能实现
资源的最优配置，损害消费者福利、社会福利

Z垄断缺乏降低成本和技术进步的动力，从而会
使社会成本增加

Z垄断会导致为寻求额外利润而进行的寻租行为，
不仅会增加社会成本，而且会滋生政府腐败
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Z无排他性（可以阻止一个人使用一种物品时
该物品的特性） （供整个社会共同享用）

Z无竞争性（一个人使用一种物品时减少了其他人的使用）
（增加公共物品消费时的边际成本为零，且免费提供给想
要的人，不存在生产者的利益交换）

Z供给具有垄断性

Z消费有一定的强制性和普遍性

Z公共物品的提供和消费意味着政府参与了经济活动
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私人物品：既有排他性又有竞争性

公共物品：既无排他性又无竞争性

共有资源：有竞争性但无排他性的

自然垄断：有排他性但无竞争性的
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私人物品
衣服
书和牙刷
拥挤的收费道路

自然垄断
社区绿化
有线电视
不拥挤的收费道路

共有资源
环境
北冰洋小鳞虾
拥挤的不收费道路

公共物品
广播
国防
不拥挤的不收费道路

 竞争性？是 否

排
他
性
？

 是

否
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    公共物品的消费不一定非要购买，

没有价格，不能按市场原则生产。

    公共产品的经典例子是国防和灯塔。不可能把某些

国民排除在享用国防安全范围之外，因而国防具有非排

他性；另一方面，给额外一个人提供相同水平的国防服

务的边际成本为零。灯塔也属于公共产品：灯塔具有非

竞争性，由于很难对从灯塔中得到好处的船只收费，所

以它也具有非排他性。



在线开放课程

    消费者或生产者的经济活动对外部

产生的“非市场性的”影响。即某种经

济活动所产生的成本或收益由第三方承

担，而直接的经济活动者、交易者并没

有付出或得到。
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社会成本——私人成本加对社会造成的但没有补
偿的损失，包括直接消耗的经济资源以及公众受
到的环境污染、社会的不安定等各种利益损失。

（资源有效配置的原则要求价格等于社会成本）

某种经济活动所产生的私人成本与社

会成本、私人收益与社会收益不一致。

私人成本——厂商在生产中投入要素的价格之和。
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社会收益——社会所获得的收益，包括经济上

的直接收益以及整个经济的发展、公众文化水

平与健康水平的提高、社会的安定等。

私人收益——厂商在生产中获得的收益。

外部经济（正效应）

（对社会有利）

私人成本＞

私人收益＜

外部不经济（负效应）

（对社会有害）

私人成本＜

私人收益 ＞
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Z外部经济对社会有利，应该扩大，

    但自身无效益无法生存

Z外部不经济对社会有害，应该限制，

     但自身效益可观会盲目扩张
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    市场经济条件下根据效

率分配必然导致收入分配不

平等，甚至出现两极分化。
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v市场失灵是自由放任的市场经济条件下必然出

现的缺陷，也是市场机制自身无法解决的；

v应重点把握市场失灵的含义及其表现。 

小结：


